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PouquOi mOi? au marketilng )

pS changent

Les tem

Structures
familiales

Valeurs sociétales
Comportements
Les attentes

La facon de
préparer ses
vacances

Place du travail

Le rapport au
temps
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Pourquoi moi? ﬂ e markeing

Qu’est ce qui attire un client chez moi?

Il connait sa destination : il veut venir en Ardeche
Il veut venir dans les gorges de I'’Ardéche
Il sait qu’il veut séjourner dans un camping

Une fois sur place il cherche : les activités, les lieux ol

manger...
hébergement

Nt/
V
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Pourquoi moi?
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Qu’est ce qui attire un client chez moi?

Pourquoi moi?

La porte d’entrée territoriale

www.4V.fr
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Indre-et-Loir

Bienvenue au Parc de Fierbois. Dé@@eivrez un cajiping 5 étoiles en Indre-et-
Loire qui vous accueille prés de Tours pour des villances inoubliables en pleine
nature.

En séjournant dans notre camping 5 étoiles en Val de Loire, vous ggcouvrirez un
domaine boisé situé en bord de lac, au coeur d'un site naturel profieé de 100
hectares propices a I'évasion et au renouement avec la nature.

Une ambiance conviviale, un accueil chaleureux et des services alité dignes
d'un des plus beaux campings a proximité des chateaux de la Loire.

Notre camping en Centre Val de Loire dispose aussi d'une

zone de 130 emplacements de camping tout confort spacieux

et ombragés avec prises électriques pour tentes, [hravanes et

camping-cars.
Vivre en harmosge avec la nature au
cceur de la Touraine des chateaux de
la Loire...

Il suffit de franchi portes pour comprendre que e cilinping Ca5ll Parc de
Fierbois prés de Tours est I'un des plus beaux campi u Val de Loire. Il
dispose entre autres d'un superbe parc aquatigue en Indre-et-Loire.

www.4V.fr
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Mettez une carte svp !
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Pourquoi moi? @ e mrkeing

Mettez une carte svp
ET

Une carte qui serve a
guelque chose !

www.4V.fr
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PouquOi mOi? @Le marketilng )

Qu’est ce qui attire un client chez moi?

Il connait sa destination : il veut venir en Ardeche
Il veut venir dans les gorges de I'’Ardéche
Il sait qu’il veut séjourner dans un camping

Une fois sur place il cherche : les activités, les lieux ou
manger...

hébergement

) - 4
V

www.4V.fr

Pourquoi moi? @ p—
Qu’est ce qui attire un client chez moi?

v" |l veut se ressourcer, profiter de ses enfants

v Que ce soit accessible simplement

v' Il veut profiter de ses vacances pour
s'adonner a son hobby : le vélo!

Destination

héb:rgement

Loisirs

www.4V.fr
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PouquOi mOi? @Le marketilng )

Qu’est ce qui attire un client chez moi?

La porte d’entrée de mon
établissement : I'attractivité
de votre établissement, ce
gu’il permet de vivre .

www.4V.fr

Pourquoi moi? @ e mrkeing

Qu’est ce qui attire un client chez moi?

www.4V.fr
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Pourquoi moi?

/ Le marketing
rencontre le tourisme

Qu’est ce qui attire un client chez moi?

Qu’est ce que jai de plus
gue les autres?

Pourquoi quelqu’un
viendrait chez moi plutot
gue chez mon
concurrent?
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Pourquoi moi?

Viens! J'ai des
mobil-homes

Viens! J'ai un parc
FACE A LA MER!

aquatique, une
piscine
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Pourquoi moi?

Viens! Mon
camping est

familial et
convivial !

Pourquoi moi?

C}zryi/'/y * K

SAINT JEAN DE MONTS

... .

ACTIVITES / ANIMATIONS ~

ACEMENTS PISCINE ST JEAN DE MON

Cdxﬂﬁwy convivial en Vendee

www.4V.fr

Viens! J’ai des
Viens! J’ai un parc mobil-homes
aquatique, une

piscine

C’est tres bien, mais ce n’est p
assez!

Viens! Mon
camping est
familial et
convivial !

Pourquoi?

Car il y a 8000 campings en
France!

www.4V.fr
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Pourquoi moi?
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Qu’est ce qui attire un client chez moi?

Qu’est ce que jai de plus
que les autres?

Pourquoi quelqu’un

que chez mon
concurrent?

Pourquoi moi?

viendrait chez moi plutot

Votre géolocalisation : OK

ET

™~

Votre proposition de valeur

www.4V.fr

@Le marketing
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Votre proposition de valeur : qu’est ce que c’est ?

Il faut hiérarchiser, tout n’a

Chez nous c’est 'accueil pas la méme valeur !

Je suis a coté de « un atout
majeur du territoire »

J'ai des emplacements nus

Pour les clients — et pour
faire la différence

Chez moi, tu peux vivre une semaine sans voiture

J'ai des locatifs PMR

Chez nous tu vivras un retour en enfance

Jai des locatifs avec 2 sdb

Je livre le pain

Les lits fait a I'arrivée

www.4V.fr
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PouquOi mOi? Le marketilng )

Votre proposition de valeur : gu’est ce que c’est ?

Il faut hiérarchiser, tout n’a
pas la méme valeur !

Pour les clients — et pour
Yai des emplacements nus Chez moi, tu peuxvivre une semaine sans voiture

Je livre le pain

Chez nous c’est l'accueil

Les lits fait a 'arrivée
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Pourquoi moi? e markeing

FR) EN (%) 0494738106/0680543645

DOMAINEDELA(HHTTE;1d lm- Ouverture : 01/04 - 15/10
Camping # # % % -

LE CAMPING HEBERGEMENTS TOURISME INFOS UTILES RESERVATION

Aux portesmd'e la Méditerranée

Dans un camping avec piscine
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“ Venez vivre enbamzome avecla natum“
au ca.'urdela Tb"
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Pourquoi moi?

(=) () > PARC » FIERBOIS
B N ey 2 32 X R

100 hectares de nature au coeur de
la région des chateaux de la Loire

Le Parc do Fierbois, ke Castel camping 5 étoiles en Indre-et-Loire

[a foret

www.4V.fr

Pourquoi moi?

Comment identifier sa plus-value ?

S
peoe®

J'écoute mes

clients

www.4V.fr
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PouquOi mOi? @Le marketilng )

Ma plus-value, n’est pas une plus value aux
yeux de tous !

C’est une trés bonne il faut donc cibler :

nouvelle, VOUS ne : : aller chercher les personnes

pouvez, ne voulez pas les plus susceptibles de
plaire 3 tous le monde ! consommer votre offre

www.4V.fr

Pourquoi moi? @ e mrkeing

CAMPING AU MICA ***

Bienvenue au camping Au Mica - camping 3 étoiles familial, labellisé Carmping
Qualité, situé a Corcieux en régjon lorraine, 4 10min de Gérardmer (perle des Vosges)
et & proximité de l'Alsace (30min). Qu'est-ce que notre camping a a offrir ?

BIENVENUE AU CAMPING AU MICA * * *

Venez vous ressourcer dans un charmant camping 3 étoiles familial au coeur du Parc naturel régional des Ballons
des Vosges. L'endroit idéal pour partir 4 la découverte du Grand Est et de la région des Vosges a prix raisonnable

et dans |a bonne humeur !

www.4V.fr
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Un lleu pensé pour les familles avec tout-petits, ol les enfants jousnt

librement et ol les parents profitent d'un quotidien apaisant.

you répondre aux besoins des feunes 3 ; Une promesse

o

Un cadre harmo

p<ammntin ' Pour vous émerveiller
Pour votre conf .

Au Camping Au Mica. profitez dun séjour tout confort U coeur des
chaloureux : mabll-homes récants. chalsts boi T cabangs nat

Entiéremant équipes, i disposent dun coln culsine, de chambres
d'une terrasse privathe pour savourer la quidtude dos llewe. Cortal
sont perchés sur pilotis, pour un dépaysement garantl, Idéal pour|  En toutes salsons
amis. | ing allle confort. nature préservée. & gés Fhi

éouraulls et fleurs sauvages.

Installez-vous, respirez fair pur des montagnes et lalssez-vous chi mp
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pataugeoire, petit
toboggan et zone nage

Un espace complet dédié aux familles, divisé en deux zones 4 [
La pataugeoire (avec petit toboggan). Sécurisante pour les tout-
petits. Petit toboggan adoré des enfants. Eau peu profonde :

idéale pour découvrir la baignade en douceur. Le bassin de nage I Ja plage dC Sabl p

simple, douce et ideale pe ur les
jeunes enfants

Des piscines pensées pour les jeunes enfants. Chauffées a 28°C pour un confort optimal Bor Akaanca
Profondeurs adaptées. Espaces faciles a surveiller. Bains de soleil. Ambiance calme, idéale pour amilialo, out-patits. icl, los

les familles. Au Mica, les piscines ne sont pas seulement un lieu de baignade : enfants passont des heures ¢ s, & construire des routes, des chiteaux...
toujours les pleds dans leau ou dans le sable.

[.¢ ruisscau

un terrain de jeu naturel et créatif

Le ruisseau qui borde la plage est peu profond, ce qui en fait un lieu idéal pour les jeunes enfants.

Ce sont des espaces de jeu, de découverte et de partage, pensés pour les enfants... et rassurants
pour les parents.

Parfalt pour jouer en sécurité. C ion de barrag ombr erres disponibles.
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La nature devient le plus beau jouet du monde.

www.4V.fr
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au rythme doux de feau et de La nature

Possible de réserver un hébery au bord de feau (cabane perchibe, cabane bateau ou chalets

Unepéche dotice,

ideale pour les familles

Létang abrite.de NOMBreuses Carpes o Taille moyenoe sinsl quiune gfando qu: » Qafdons ot
parfait pOUE inllier s plus jeungs a lours premlate:

environnement sans risque, rassuram pout les Bnlants ratuite pour

ue no kill : on péche. on obseron réehe, Parfall pous par un moment

ealine en dug parent=gntant
Ici. la pbcho est Uho découverte, pas une perlormance.

75 petite aventure en
Unepetite famille
Un charmant pont en bois permet de traverser le ruissesu et de

bar que a louer Slvmy ey

LUn endroit magique pour les enfants, qui ont limpression de partir

7z “en expédition®.
pour explorer l'étang
Sur cettelle :
Pour prolonger fexpérionce. una patite barqua 8st disponible 4 Jaloca Un espace nature présarve partait pour jouer, imaginer, observer.
Une mafilare douce slamusants'de naviguer au milieu da fétang, obsarver | Possibilite un feu de camp vivre un moment

tourner autout de Mie ot e créer d nis ples... mals mémora convivial en famille. Une expérience simple... mais inoubliable.

www.4V.fr
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u PORT o Lo comping v Hébergements v Activités v Lovely Dogs v - —+—t- tm-se—t—ti_ss

MORICQ

1;4 PO%%S Le camping v Hébergements v Activités v Lovely Dogs v Offres et tarlfs Visiter la Vendée v Actus [Reellirloiga g tele <]

Le comping « Heben,

MORICQ

Wouaf [

¥

En camping .
avec mon chien
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Le marketing

CAMPING | |
UE EN FRANCE

€ Tous les hebergements - (EIITEIST

e e

www.4V.fr

Pourquoi moi?

RYTHMES DES MINCTS

Aire de jeux
Aquaparc

Animations

BAIGNACE

LE CAVMPNG RYTHVES DES MNOTS RYTHMES DES CUREUX

«RIVES
du@(;:

Le marketing
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© 3319257209

CAMPING OUVERT
AVRIL 2026 |

RYTHME TRANQUILLE

Moments hors du temps
Yoga relaxation

Le spa

RYTHVE TRANQUILE

RYTHME DES SPORTFS LES HEBERGEMENTS

GROUPES

[ HMEBERGEMENTS & RESERVATION

www.4V.fr

rencontre le tourisme
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Pourquoi moi?

Reservez

NeunNn

N

-

Les170DD ¥ contact Actualités  Avis

Impact bonifiant et génératif

Emilie, Claude et Elisabeth sont fiers de vous
un grand plaisir pour nous de partager nos p
Ce lieu, cest depuis 1993 que nous 'avons sc
y a tant de choses 4 faire sur ce lieu : respirer
bons plats en haute saison, dormir et réver, li
Engagés par nature, pour la nature , nous ave
Ne cherchez pas la piscine, ne cherchez pas
locatifs, ne cherchez pas les animations bruyz

Pour des raisons évidentes de bien étre : les:
verdoyant est proposé aux fumeurs et vapote

Tout est fait que votre séjour soit rythmé aux

Nous vous invitons 3 laisser votre voiture sur
Nous poursuivons notre quéte d'un impact b

Le marketing
rencontre le tourisme

Partageons ¥ dormir ¥ ecoresponsable ¥ Salles

PAS :
DE PAUVRETE

Riddit

ODD1- pas de pauvreté

Contexte
On compte aujourd hui plus de 836 millions de personnes vivant sous le seuil de pauvreté fivé 3 1.25 dollar US par jour. Selon [OMNL, cela représente prés d'une
persanne sur dix dans e monde et, une personne sur cing dans les pays en voie de diveloppement,

Selon La difinition de linsee, la France compte environ 8 millsons die paunes ; cest-de-dine que treize personnes sur cent viven? avec moins die 60 % du revenu

médian de la population frangaise.

Mos actions sur ce camping
La création du camping en Morbihan en 1993, et son extension, en 2008, n‘ont pas cu dimpact négatif sur la préservation des richesses locales (alimentaires.

it et naturelles) et ne génirent pas dindgalités dans kes populations emvirannantes.
Les services du camping et les di activités prop ion, bien-&tra, _,.), de par les tarife appliqués, calculés au plus juste, parmettent un accés au
plus grand nombre.

Afin de développer et lex pé e des plus défavarisés, nous il SCCALH e avec des structures d'insertion : AMISEP (Association

Marbihannaize d'incartion Sociale £t Professionnalis), Emmads [dons de cousttes at matérials usagés, achat de vaiszalle at de livres d'occasion), Meritt Interim
{personne recrutée pour be ménage des locatifs en haute saisen).

Nous refusans, évidemment, de travailler aves des entreprises connues pour vicler kes Droits Humains. Lentreprise respecte b législation et b réglementation
ooncemant le personnel.

En haute saison, nous affichons les consommations d'eau et d'#lectric

hague jour ainsi que la quantité d'ordures ménagéres produites chague semaine (moins

fréquemment en basse saison) afin que chacun prenne conscience de son impact sur Fenvironnement et tente de le diminuer par la mise en place de petites actions

Au plaisir de partager notre passion .
Emilie, Claude et Elisabeth

Pourquoi moi?

octobre, 21:40- @

Au camping la fontaine du hallate en Morbihan, les beaux jours
d'octobre comblent campeurs et butineurs, comme un incitation pour
la #cop15 de la biodiversite qui se déroule actuellement en Chine.
Souhaitons que le réveil des consciences se traduise par des actions
concrétes sur le terrain, sinon dans quelques temps je ne pourrai plus
partager ces photos.

#bretagne #biodiversite #nature #Ecotourisme #greenmorbihan
#GR34 #TourismeDurable #slowlife #UICN #Ecoresponsable
Zcampingmorbihan

qui permettent de maintenir des couts raisonnables.

www.4V.fr

Camping la Fontaine du Hallate en Morbihan

9 septembre - @

Au camping la fontaine du hallate en Morbihan notre nature
nourriciére continue de nous régaler.

En ce moment, péche, mires, noisettes, sans oublier les concombres
et courgettes...

ZUICN #bretagne #COP21 #TourismeDurable #golfedumorbihan
#biodiversite #nature #permaculture #
#Ecotourisme #slowlife #slowfood #ecoresponsable
#campingmorbihan

www.4V.fr

Le marketing
rencontre le tourisme

La biodiversite a travers le monde !

Alors que #UICN est en congrés & Marseille, la planéte continue de
souffrir dans sa diversité se réduit comme peau de chagrin.

Action, actions mais sur le terrain et arrétons le hors sol. Tout comme
la #COP21, ou de belles idées étaient proposées, mais ... sur le terrain
Au camping la fontaine du hallate en Morbihan, 2 notre petite échelle
la biodiversite est bien 13, les impacts sur le climat sont réduits au
mieux, et nous conti... Afficher la suite
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Pourquoi moi?

Infos pratiques

5 0 Excellent Equipements de I'établissement
L] ..... 77 avis
¥ Animaux domestiques
N1 sur 3 hébergements spéciaux & Plougoumelen autorisés
(Chien/Animaux de
Emplacement .
compagnie)
Propreté
Service

Rapport qualité / prix

Camping situé dans un espace nature proche du
golfe du Morbihan. Un point central qui vous laisse
la possibilité de faire de nombreuses activités :
randonnées au bord de mer ou dans les terre, des
sports nautiques, des visites des sites
mégalithiques et historiques, de participer aux
nombreuses fétes folkloriques, de faire de la
péche a pied.Ce camping collectionne les labels
dont le plus prestigieux est green globe et
Ecolabel Européen, mais aussi clef verte, attestant
que notre démarche respectueuse de
I'environnement est reconnue.

Moins d'infos &

Pourquoi moi?

Je veux aller ot ? A5 ou 10 ans ?
Quelle est ma proposition de valeur?

A qui s'adresse t'elle?

11

Le marketing
rencontre le tourisme

0000

N hésitez pas

«Bon accueil sur un camping ou le respect de la nature est prégnant. Havre de paix & proximité (
quelgues kilométres ) du tsunami humain estival. Trés calme et proche de nombreux lieux d’ intérét. L

hébergement le Kota est des plus mimi, avec pas loin une cuisine commune ol |’ essentiel est présent. Pas
de bruit de voitures mais un glanelgui tombe du chéne sur la toiture: charmant et atypique.»

Moins d'infos «

00000
Excellent séjour

«Le camping de la fontaine du Hallate est idéalement 3%yé dans un endroit calme @ 10 mn de la mer. Le
site est trés beau avec un agreable jardin. Il est trés agrédMle d'y séjourner. On peut se restaurer sur
place certains soir pendant I'été. On sent qu'il y a une vraie recherche écologique, trés proche de la
nature!»

Moins d'infas

Un positionnement

Une ligne éditoriale

Une expérience proposée =
une expérience vécue
Retour client qui nourrit le
positionnement

www.4V.fr

Le marketing
rencontre le tourisme

Objectifs
Positionnement
Ciblage

Stratégie

Je développe mon offre dans ce sens la

Je communique ma proposition de valeur, mon offre dédiée, a mes cibles : mes

supports sont dédiés, et des leviers d’actions se dessinent en « push »

www.4V.fr
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’ H 4- r.\t ‘-
Une stratégie S€¢

Un camping gui assume son ancrage territorial et identitaire : ciitt =

o
m—\
53
Y »
= q
> 2
AN

)
CELAN'E/

connecte aux tendances de fond

capable de se décliner sans se déformer

compréhensible et rassurant pour les chents

et surtout : ancré dans un rapport au temps qui est lui-méme un argument : proposition d'un autre tempo, un autre rapport
au monde, et C'est précisément ¢a que les gens viennent chercher. .. durablement.

e DAINETITE
«w ues chaines peu Iincarneées,
= Personne autour ne parle de “Bretagne
=» un style de vacances différent, plus posé
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Pourquoi moi? —

rencontre le tourisme
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Une stratégie S €

Couples a
St archatecte d'inténeur, ¢

scapades longues ou les

> < e 2 i — Himots
Profitez d'un séjour ol la mobilité douce prend tout son sens © posez la voiture & Faret-*
) e miser chaque jour off p
instant en toute tranguillite. Les plages, les balades, le port 1=~ 35t0s, découvertes cult
securité, a pied, en vélo ’
kg on télétravail
u \in), mangent sain et
EXl
@ minute
8
Une ve ‘ ‘

vie pro ot perso mi
BUTORE omentale, 1°

Bro-res| cnnnidles,

970 9MI9S4 UOIONPOIAaI 3P SYOP SNO| - OZop! Jysls AUL ) Q)

www.4V.fr



Pourquoi moi?

, 1 r‘t ‘_
Une stratesie > e

Une nouvelle raison
qui devrait vous
motiver a faire ce
travail ...?

Pourquoi moi?

www.4V.fr

www.4V.fr

Le marketing
rencontre le tourisme

Le marketing
rencontre le tourisme
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Pour UOi mOi? Le marketing
q o

Qui sommes nous? ‘
Quelle est notre proposition de val~--
* Positionner-~--

rratégle

.../ Services

Qui est ce que je veux avoir comme clients :
* Cartographie des cibles
* Personae rédigés

&
=
=
2
S

Un gain de temps
trés important Une capacité d’analyse tres
Plus de délégation puissante, pour « évaluer » et non
« avoir le sentiment que »

Une ligne de
stratégique (de
conduite) toujours
respectée
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PouquOi mOi? Le marketing
rencontre le tourisme

Stratégie, LA question
essentielle : « Pourquoi un
client viendrait chez moi plutot
gu’ailleurs? »
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Fédeération Régionale de
I'Hotellerie de Plein Air
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